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Liebe Schiler:innen, Liebe Lehrer:innen,

in diesem Handbuch lernt ihr mit praktischen
Ubungen und wichtigen Inhalten den konzeptionellen
und gestalterischen Prozess einer Website-
Entwicklung. Damit werdet ihr auf die Erstellung
einer Website vorbereitet.

Dieses Handbuch ist speziell fir Schidlerfirmen
gedacht, kann aber auch von anderen Schulgruppen
genutzt werden, die sich fir die Websitegestaltung
interessieren.

Viel Spall bei der Durchfihrung!

%

DR. HANS RIEGEL-STIFTUNG

Dieses Handbuch entstand im Rahmen der MARKENWARTE, ein Projekt der
Stiftung Deutsches Design Museum und der Dr. Hans Riegel-Stiftung.
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Um die Ubungen aus dem Handbuch opti-
mal zu bearbeiten benodotigt ihr fol-
gende Utensilien aus der Material-
liste. Zur individuellen Beratungen
stellen wir Euch ausgewahlte Seiten
zum Ausdrucken zur Verfigung.
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FIE] WARUM EINE EIGENE
WEBSITE ?

Der Weg zur eigenen Website ist der

gleiche - ganz egal, ob es um eine einfache
Online-Visitenkarte oder ein grolles
Webprojekt geht.

Wer als Person oder Unternehmen in der digitalen
Welt vorkommen mochte, bendtigt eine Website.
Sie ist Anlaufstelle fur alle, die sich Uber Eure Produkte

oder Dienstleistungen informieren und Kontakt mit
Euch aufnehmen maéchten.

Eure Website sollte authentisch und informativ
aufzeigen, wofur ihr als Schulerunternehmen steht.
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14 WEBSITE-TYPEN

EINFACHE
WEBSITE

* Umfasst eine Startseite und
mehrere Unterseiten

. Un?erseiten beinhalten
weitere Informationen

Kafegorien:
* nUber uns“-sejten
— * Kontaktformular und

SIMPLER Fotogalerie
ONEPAG ER Beispiele:

 kleine Firmenwebsites
. Restaurantwebsites

. besteht aus nur einer Seite

. man findet dort: .
Informationen, rechtliche

DAS GLOSSAR
Impressum, Datenschutzer-

Angaben in Form von
klidrung oder AGB

- bei schwierigen Begriffen lohnt

Beispiele\:/. enkarten ein Blick in das Glossar ab S.82.
. Online-Visite

. virtuelle Flyer - Die Lupe zeigt an, das Begriffe
. virtuelle Karten/Plane » der Folie erlautert werden.

S. 08/86 Kapitel 1 Konzeption Handbuch: Websitegestaltung



14 WEBSITE-TYPEN WARTE>

g A
IKOMPLEXE
WEBSITE

. es gibt viele unterschiedliche
Navigationsebenen

. Unterseiten beinhalten
weitere Informationen

Beinhaltet grof3e

Datenbanken:
. Foren und Jobbdrsen
. Mitgliederbereich mit Log-in

Beispiele:
. Immobilienwebsites
. Online-Foren / Hochschulen
. Websites grof3er - Verkauf
V
Unternehmen on Waren

y * werden mit Shopsystemen erstellt

Beispiele:
* Webshop fur Kleidung oder Mébel
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1] UBUNG 100 a

Je nachdem, wer man ist und was das Ziel
ist, unterscheiden sich die Inhalte und
Funktionen einer Website erheblich.

Was gemeint ist, verdeutlicht diese Ubung:
Bildet Paare aus den Begriffen der folgenden
Seite,Uberschneidungen sind moglich.
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(1] UBUNG 100

[ TAGESSCHAU-ONLINE | | INFORMATION/WISSEN |
[ MusEum | | TMAGE/BEKANNTHEIT |
[ TzERHEIM | | verkauF |
[ Esav | [ verMITTLUNG |
[ NIxe | [ communzry |
[ vere1n | [ NEuTGKETTEN |
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2 | UBUNG {150

Nun zu Euch: Was ist der Zweck/die
Aufgabe Eurer kunftigen Website? ‘£§§I
wenn

Kreuzt die folgenden Aussagen an,

sie fur Euch zutreffen und beantwortet
die Fragen als Team.
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() Die Website soll unser
Unternehmen/Projekt vorstellen.

() Wir mochten als Team/
Menschen hinter dem Projekt/der
Website sichtbar werden.

() Wir haben Produkte/Dienstleistun—
gen, die wir prasentieren maochten.

(] Es gibt produkte, die Uber die Web-

site in Form eines Shops verkauft
werden sollen (Achtung: zusatzlicher
Zeit-/Ressourcenaufwand)

O wir mochten regelméBig uber
News aus unserem Unternehmen/
Projekt berichten.

O Wir haben Social—Media-Profile bzw.

planen deren Einrichtund und moch-
ten diese mit unserer Website
verknupfen.

() Wir mochten unsere Kund:innen/
Nutzer:iinnen der Website
informieren, wie sie mit uns
Kontakt aufnehmen konnen.

.

\
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Was ist Eure Mission?

Was mqtiviert Euch und welche
Werte sind Euch wichtig?

_J

o=

D d

DW

(J Was ist fur Euren Auftritt im

—

] I I n

und diese in die .
W .
bewerben. ebsite einbinden bzw. dariiber

Web noch wichtig?

e

J
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WER SIND DIE
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NUTZER: INNEN ?

Ohne Nutzer:innen ist jede Website nur
eine Ansammlung digitaler Daten unter
vielen anderen im Internet.

Laut DENIC belief sich am 30. November
2022 die Anzahl der Websites mit der
Endung (.de) auf rund 17,41 Millionen.
Im Vergleich: Mexiko-Stadt hat rund

20 Millionen Einwohner.

e sich um den
Verwaltung aller
kummert, die

Die Behorde, qi
Betrieb und die
|nternetadressen
auf das Kurzel .de enden.
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F¥] BEDURFNISSE DER

NUTZER: INNEN

| TONALITAT |

Eine wichtige Marketing-Regel, die auch

fur die Gestaltung von Websites gilt, lautet: [ ANSPRACH E ]

,Der Koder muss dem Fisch schmecken,
nicht dem Angler!“

Koéder, mit denen ihr die Nutzer:innen [ NAVIGATION ]

Eurer Website anlockt sind:

| BILDSPRACHE |

| USER EXPERIENCE || INHALT |

| LESER: INNENFUHRUNG | { ANMUTUNG |

| NEWSWERT || REAKTIONSGESCHWINDIGKEIT | [0

S. 16/86 Kapitel 2 Zielgruppe Handbuch: Websitegestaltung




mm
o=

AAA
—AX

MA
WA

2.3 BELE

Um eine Website zu gestalten, die optimal die Bedurfnisse der
Nutzer:iinnen befriedigt, hilft ein Perspektivwechsel:

Was sind die unterschiedlichen Merkmale und
Bedurfnisse Eurer Zielgruppe(n)?

JE KONKRETER, )
DESTOo ’ hreibt man
BESS ER . Im Market'mg besc naufig als
* Name
 Alter
* Geschlecht
* Familienstang
. :obby/lnteresse eifbar M
. o - auf euer Untern egk_)er
J .In Bezu?):‘ekt verfugen si€
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] PERSONEN, DIE EINE

SCHULWEBSITE BESUCHEN

SINA SOMMER JETZT SEID IHR DRAN

Alter: 12

Sie ist gut in Deutsch und
Englisch und interessiert
sich fur Schauspielerei
und Medien.

Sucht: Informationen
Uber Theater-AGs und
das Medienlabor
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3 | UBUNG {100 :

Was ist der Grund Eurer Personas,
Eure Website zu besuchen?

Wahlt die funf bis sechs haufigsten
Nutzer:innen Eurer Website aus und
beschreibt in eigenen Stichworten, was
sie auf Eurer Website suchen konnten.
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3 | UBUNG {100

Nutzt dieses Template fir Eure unterschiedlichen Personas:
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Name ] Wonach sucht Eure Persona?

Alter

Hobby/Interesse

Beruf

[
[
[
[
[

Familienstand ] Warum nutzt die Persona Eure Website?
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7.0
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GESTALTUNG DES
WEBAUFTRITTS
Q00O .
Dank der Personas habt ihr nun schon
eine genauere Vorstellung, welche
Nutzer:innen Eure Website besuchen
werden.
Eure Zielgruppe hat grollen Einfluss
auf die Art und Weise der Gestaltung
Eures Webauftritts.
G Y

Je nachdem wie eine Website gestaltet ist, wirkt sie
unterschiedlich auf ihre Nutzer:iinnen. Beispiele findet
ihr auf der folgenden Seite.
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BEISPIELE (EDEL | AR

[ZUKUNFTSORIENTIERT]

| MODERN | | KREATIV || KOMPETENT |

| GUNSTIG | [ NACHHALTIG | [ KUNDENORIENTIERT |

| DYNAMISCH | { ZEITLOS || PROFESSIONELL |

| INKLUSIV | | INNOVATIV | [ SYMPATHISCH |

| EXKLUSIV | [ AUTHENTISCH || EINPRAGSAM |

| TRADITIONSBEWUSST | | MINIMALISTISCH | [0
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4 | UBUNG {100

Uberlegt Euch anhand folgender Gegensatz-
paare wie Euer Webauftritt wirken soll.
Wie seht ihr Euch selbst?

Was erwarten die Nutzer:innen?

Setze auf der nachsten Seite Markierungen
auf den verschiedenen Balken.

[ scHLIcHT | | | | | | | | AuFFALLIG |
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4 | UBUNG {100

Setze jeweils eine Markierung auf den Balken z.B. eher
unterhaltsame Website oder eher informative Website.

[unTERHALTSAM | | sacHLICH/INFORMATIV]

[ zurocKHALTEND | | BUNT/FLIPPIG ]

[ EInFaCH | [ komPLEX ]
[ MoDERN | | TRADITIONSBEWUSST
[ sinsTIG | | EpeL ]

[NATURLICHI | KUNSTLICH/TECHNISCH]

[ sTRENG/NUCHTERN | | vErsPIELT |

[ scHLIcHT |
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ENJ UBERBLICK UBER

DESIGNELEMENTE

Um eine bestimmte Wirkung zu erzeugen, setzen Designer:.iinnen und
Websitegestalteriinnen die verschiedenen Elemente der Designsprache gezielt ein.

\

,
Auf den folgenden Seiten lernt ihr
[LAYOUT] die wichtigsten Designelemente und

Faktoren kennen:

| FARBE |° N

| TYPOGRAFIE |(BILDER || NAVIGATION |

| SPRACHE/ TONALITAT |

Kapitel 3 Gestaltung Handbuch: Websitegestaltung




LAYOUT

*Das g
yout tri
d k ra
ass die lnhaltgtl

im Idea|f

ZUginali ej all daz .

ganglich sjngq. icht VerSténd“:hb;el,
nd

Ein minimalistisches Layout mit viel Weil3-
raum kann eine professionelle und sach-
liche Stimmung erzeugen, wahrend ein
verspieltes Layout mit vielen Formen und
Farben eher cine lebendige und kreative

Anmutung hat.

_
. / <




WIE WIRKT FARBE?

- Die Wahl der Farben kann die Stimmung
und Emotionen, die eine Gestaltung aus-
I8st, stark beeinflussen.

- Farben kénnen dazu beitragen, das Design
ansprechender und einpriagsamer zu ma-

chen und eine Markenidentitat aufzubauen.
>>> Telekom-Magenta

- Eine dunkle Farbpalette passt zu edlen und
luxuriésen Produkten/Inhalten, wihrend
eine helle Farbpalette freundlich und

nahbar wirkt. TIPP:

- Die gewahlten Farben sollten auch zum In-

1 W

kann.
wirkung erzeugen _

ette wie ROL,
‘ freundlich

.
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Wissen, Vertrauen, '
Ruhe und Ehrlichkelt

Formah’tét, Geheimm‘s
Exklusivitét und Luxus’

Energie, Aktion, Lieb
Qo ! ’ e
Kreativitat, Abenteuer Intimitat, Liebe, Ruhe und Leidenschaft

und Gluck und Geborgenheit

Wachstum, Harmonie
und Erfolg
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TYPOGRAFIE

The quick
brown fox
jumps over
* Typografie meint dj
th = Ia Zy d og . S Ldl.e Fiestaltung von Druck-
und digitalen Dokumenten,
Lorern ipsurn dolor sit : ;);psti);nra\f\ilzi?a.t eoil|:1e zentrale Funktion im
ip- J Sle die Lesbarkeit und A :
amet, c:lc?tnsetztl;r sadip _ Textcr,\n beeinflusst. Dasy gehéregdn?s::hetlk von
i’g}'{ngir?;orastee i |anr3n<?nunt ISCh”ften im engeren Sinn, sondern :u::fr':;r 'dlle
NQ Q dnge u _ . J ellen-
ut laborg®&t dolore magna ) 9€ und -abstand, Gliederung des Textes.
aliguyam eratrsed-chass . Leserfdhrung: Die SchriftgréBe macht die Hi
voluptua. At vero eos et ac- rarc : . le Hie-
cusam et justo duo dolores s g . . . TS : i
et ea rebum. Stet clita kasd ift. Klei : , Ise ei
gubergren, no sea takimata ¥
sanctus est Lorem ipsum.
—t—
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EXEX] TYPOGRAFIE
offizielly - d
odern

SERIOS
SACHLICH

. Schr'\ftarten, welche mit E

yversehen sind, nennt M

. Die Endstr'\che schaffen \/erb'\ndungen
sodass sich

n den BucC

. Ein fr
schriften
(lat. in Stei
alten RomM

ist die

n gemel
in Stein 9

- JJWWW-tY
menta\'\s

https
monu
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TYPOGRAFIE e

verspielt
romantis lebhatt

o ifte .
fur kurze Text N eignen sjch gut

a oo
Federschrift schriften. Passagen oder (per.
. . -
. Bei den Serifen einer

handelt es sich um An- unc?EA:_-
striche bzw. Anfangs- und En
striche von Buchstaben.

- Sie sind auffs)|
als herkémmi;

iger und lebhafter
che Schriften.

~

diese Linien
. Man vermutet, dass. ] |
durch Pinselstriche In den fraher TI PP

handgeschriebenen Manuskripten
entstanden sind.

Schriftarten: Eine kursive, geschwungene
Schriftart kann eine romantische oder
elegante Anmutung erzeugen, wahrend

eine serifenlose Schriftart modern und
sachlich wirkt.

. . -
. Sie erinnern ein wenig an verga
gene Zeiten.

\ _
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WIE HELFEN BILDER?

» Bilder und lllustrationen sind aufmerksamkeits-
starke Designelemente, Sje kénnen die Text-
aussage untermauern, erginzen oder durch
bewussten Kontrast Spannung aufbauen,

* Bildmotiv: Natur- und Landschaftsaufnahmen
kénnen eine beruhigende und friedliche Stim-
Mung erzeugen, wiahrend Bilder von Men-
schen lebendig wirken und neugierig machen
kénnen.

- Bildausschnitt: Detailaufnahmen legen den
Fokus auf bestimmte Bildausschnitte, um sie
hervorzuheben. Panoramaaufnahmen hin-
gegen legen den Fokus eher auf das Gesamt-
bild und geben so Uberblick/Kontext.

- Bildeffekte: Je nachdem, ob Bilder schwarz-
weiB, farbig oder verfremdet eingesetzt
werden, kann die Anmutung eher dokumen-
tarisch/historisch, Mmodern/realistisch oder
kunstlerisch sein.
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EXH ICONS/BUTTONS

Wozu ICONS/BUTTONS?

* Im Gegensatz zy komplexeren Illustra-
tionen sind Icons visuelle Symbole, welche
den Nutzer:iinnen dabei helfen, Inhalte
leichter zy erfassen und durch dje

& Inhalte Eurer Websijte ZU navigieren.
é/

S. 34/86 Kapitel 3 Gestaltung

- Buttons werden im Webdesign eingesetzt,
um die Nutzer:innen Zur Interaktion mit
den Website-Inhalten einzuladen.

Das kann z.B. die Bereitstellung Weiterer
lnformationen, die Anforderung eines An-
gebots oder die Anmeldung zy einem
Newsletter etc. sein.

Handbuch: Websitegestaltung



3.2.6 NEVAL: s

- L.
ine gut gestaltete Navigation kann die Nutzerfreundlichkeit

erhohen und die Nutzer:i
. riinnen dazu e ' 2
Eurer Website zu bleiben. mutigen langeraut
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mm TYPISCHE ELEMENTE

DER NAVIGATION

. Hauptnavigation oben oder am seitlichen Rand
der Website

. FuBzeilen-Navigation am Seitenende mit Kontaktinfor-
mationen, rechtlichen Hinweisen oder Links zu sozialen
Medien

. Die BrotkrUmeI-Navigatlon zeigt Euren Nutzer: innen
anhand eines Pfades an, Wo sie sich auf der Website
befinden.

_ apitel 3 Gestaltung Handbuch: Websitegestaltung



EXXJ NAVIGATION
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TYPISCHE ELEMENTE o\)
DER NAVIGATION

. Die Suchleiste erlaubt den Nutzer- f‘ °
-innen Eure Inhalte anhand von Stich- o )
worten zu durchsuchen. ANGEBOT

UBER UNS KONTAKT

. Dropdown-Mem‘]s werden haufig
in der Hauptnavigation verwendet,
um Unterkategorien und Optionen
anzuzeigen, die mit der Hauptkate-
gorie verknupft sind.

SERVICE 2

SERVICE 3

SERVICE 4

. Ein Back-to-Top-Button ist eine
Schaltflache, die normalerweise am
unteren Rand einer Seite angezeigt \_
wird und es den Benutzer: innen
ermdglicht, direkt an den Anfang
der Seite zuruickzukehren.

o il

BACK TO TOP
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LOOK AND FEEL

Das Aussehen Eurer Website wird von den Erwartungen
und Bedurfnissen Eurer Zielgruppe bestimmt. WAS PASS
Denn diese muss sich ja auf Eurer Seite wohlfuhlen. AND FEEL’-}ERT IM Look

4 )

AN
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Welches Look & Feel soll Eure Website haben? @
Bildet mehrere Teams. Ihr habt 20 Min. Zeit, ?
eine digitale Collage mit Gestaltungselemen- :

ten fur Eure Website, wie Farben, Schriften, :
Bildern, Illustrationen und anderen Elementen
zusammenzustellen.

(siehe auch die nachste Seite)

ooooooooooooooooo

Besprecht im Anschluss Eure Collage in der
Runde und haltet gute Ideen fest. &
¢

B2~ 2

SCHRIFT
SCHRIFT
SCHRIFT
SCHRIFT
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2 0 @ MARKEN
WARTE®
Fir die Collage erstellt ihr eine digitale Sammlung mit
Bildmaterial aus dem Internet. Die Bilder kénnen Fotos,
Layouts von anderen Websites, Plakate etc. sein.
Die Collage soll eine Stimmung wiedergeben wie z.B.
serids, verspielt, selbstbewusst, verrickt, technisch etc.
: : ’ R
: : ACHTUNG!
: Screenshot :> NG
Diese S . . .
....................... R Eureewggi‘ftgs\'/‘;ﬁ::;‘: nl,hsiiglsgn?r:
Fuch als Inspiration und didrfen nur
Cntern verwendet werden,

S. 39/86 Kapitel 3 Gestaltung
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RUCKBLICK

WARUM ES SINNVOLL IST, W

EINE EIGENE WEBSITE ZU HABEN. ELCHEN ZWECK EU
ERFULLEN SOLL.

WAS WICHTIgG
SICH EURE Ny
ANGESPROCHEN

WIE DAS ZIEL DIE INHALTE
DER WEBSITE BESTIMMT.

. / .
g

ER IHR SEID UND

IST, DAMI

’ T
TZER: INNEN
FUHLEN

RE WEBSITE

DURCH WELCHE GESTAL-

TUNGSELEMENTE

ANMUTUNG EU
BEEINFLUSSE

IHR DIE

RER WEBSITE
N KONNT.

>\
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Jetzt wird es

Wir geben Eurer kinftigen Website
ein Gesicht und uUberlegen, wie
das Frontend aussehen soll.

konkret:

S. 43/86

Kapitel 4 Seitenaufbau

Handbuch: Websitegestaltung

wAS IST EIN FRONTEND:

. Das Frontend einer Webs.i.te ist wghrend
sichtbare Benutzerobgrflache ;baren
das Backend fur die nicht sich

pProzesse der Datenverarbeitung im
Hintergrund steht.




_6 | UBUNG {200 N

>\

<\
<\
Welche Inhalte und Serviceelemente
(z.B. Uber uns, Angebote/Produkte, Ziele, —
News etc.) soll Eure Website enthalten? =
Die Antworten aus Folie 12 vom Vortag konnen \D>

Euch beim Sammeln helfen. o
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Ergdnzt die Mindmap mit Inhalten und
Serviceelementen fur Eure Website.
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/l INHALTE
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Habt ihr an die nachfolgenden Elemente
gedacht? Wenn nicht, nehmt sie noch in
Eure Liste auf:

[ STARTSEITE/HOME ] | KONTAKT |

IMPRESSUM |

| DATENSCHUTZERKLARUNG | SUCHFELD |
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ooooooooooooo
ooooooooooo
ooooooooooo
oooooooooo
ooooooooooooooo
ooooooooooo
oooooooooo

wozU DIENEN SITEMAPS? [

. Als Instrument, mit dem Webdesign-
profis bei der Entwicklung einer Website
arbeiten.

e @O
. Die Sitemap verdeutlicht die Struktur NTAKT
und Hierarchie der Inhalte sowie die Be- :

ziehungen zwischen den verschiedenen
Unterseiten. Hier ein Beispiel fur einen

typischen Aufbau. @

S. 47/86

Kapitel 4 Seitenaufbau
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Erstellt gemeinsam mit den Elementen aus der
vorherigen Ubung eine einfache Sitemap fur
die geplante Seitenstruktur Eurer Website.

PSR CESEE ) s;'r‘\lq-rE;EE]:1-EE

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
.

UBER UNS SERVICE SHOP BLOG

I<0NTAI<T | .E ! .s
..:

S. 48/86 Kapitel 4 Seitenaufbau Handbuch: Websitegestaltung
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Die Anzahl der MenlUpunkte und Unterseiten Eurer Website

kénnt ihr selbst bestimmen. Die Ergebnisse von Folie 44
kénnt ihr hier verwenden.
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* FUr eine erste visuelle Idee des Aufbaus
der neuen Websijte (Scribbles der
Benutzeroberfléiche)

Sie visualisieren die Position samtlicher
Elemente einer Website wie:
. Spaltenaufteilung

* Menls und Navigationsleisten
- Bilder

* Textblécke

* Buttons und Social-Media-Symbole
* Links zu Unterseiten

* Platzhalter fir die Inhalte der FuBzeijle

AAA
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WIREFRAMES

~\

Uber uns Schiiller Lehrer

‘ Uber uns Aktuell
“A

Besuche uns gerne am
Tag der offenen Tur am
15. Marz 2024

Wir freuen uns auf dich!

1‘)1 Willkommen
[~

=¥  Wir sind die Musterschule.

Mathematilk

* FUr eine erste visuelle Idee des Aufbaus
der neuen Website (Scribbles der
Benutzeroberﬂéche)

Englisch

Tel: 0101 234 567 89
musterschule@mail.de

Musterstrale 23
46123
Stadt

.

Al

S

Sie visualisieren di

e Position samtlicher

J

Handbuch: Websitegestaltung

Elemente einer Website wie:

. Spaltenaufteilung

* Menls und Navigationsleisten

- Bilder
* Textblécke

. B.uttons und Social-Media
* Links zy Unterseiten

-Symbole

* Platzhalter fir die Inhalte der FuBzeijle

S. 51/86
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Teilt Euch in zwei Gruppen auf und nehmt euch
15 Min. Zeit, um aus den zuvor gesammelten
Inhalten (Folie 48) einen Wireframe fur die
Startseite Eurer Website zu erstellen.

Stellt Euch die Ergebnisse Eurer Gruppenarbeit

am Ende vor und diskutiert sie.

~—

TIPP:

Ihr konnt mit farbigen Pc?st-lts .
arbeiten, um auszuproblergn, wie
ein Wechsel der Position eln%elner
Elemente die Anmutung verandern.

_

S. 52/86
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Folgende Fragen konnen euch beim Skizzieren
Eurer Wireframes fur Eure Startseite helfen:

. Wo mochtet ihr Euer Logo o
platzieren? (seitlich oder mittig)

. Wo soll das Hauptmenu stehen

und wie viele Elemente soll es

enthalten? (geht von funf oder

sechs Menupunkten inklusive

Startseite aus und bildet ggf.

Untergruppen.) - Hat Eure Schulerfirma oder Projekt
Social-Media-Profile, welche einge-
bunden werden sollen? Wenn ja, an
welcher Stelle der Seite?

- Wie stellt ihr Euch den Aufmacher
vor, also das erste oder die ersten Bil-
der un"d Texte, die die Nutzer: innen
beim Offnen Eurer Website sehen?

- Macht es Sinn, die Nutzer:innen
durch einen oder mehrere Buttons
zur Interaktion aufzufordern? Wenn
ja, an welcher Stelle?

- Wo

. Ist ein News-Bereich mit neu-
esten Meldungen vorgesehen?
(nur sinnvoll, wenn ihr regelma-
Big

berichten mochtet)

mochtet ihr die Links zu

Pflichtelementen wie Impres-
sum und Datenschutzerklarung
platzieren?

—

TIPP:

Nutzt auch die gesammelten
Inhalte aus Ubung 7!

"

S. 53/86 Kapitel 4 Seitenaufbau Handbuch: Websitegestaltung
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ﬁWIGHTIGE
INFORMATIONEN
UND ELEMENTE:

. Logo
. Meni/Navigation
. Bild und Text

. Verlinkung zu Impressum und
Datenschutz

OPTIONALE

INFORMATIONEN UND
ELEMENTE:

 News-Bereich

« Social-Media-Verlinkung

- Kontaktformular

- Anmeldung Newsletter

S. 54/86 Kapitel 4 Seitenaufbau
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ZUR WEBSITE

Doch wie wird aus all Euren Ideen
und Entwirfen eine Website?

Im nachsten Schritt werden die bisher gesammelten Daten
mithilfe des Webdesigns in eine digitale Form umgewandelt.

Dafur waren frUher umfangreiche Programmierkenntnisse
erforderlich. Heute gibt es viele Werkzeuge, die auch ohne
Programmierung die Gestaltung einer Website ermoglichen.

S. 56/86 Kapitel 5 Digitalisierung Handbuch: Websitegestaltung
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DER WEBSITEGESTALTUNG
s G

=
§ <html lang=“de-DE*
PROGRAMMIEREN? g=“de-DE®>
. <head>
. In den Anfangen des Internets, als die
ersten Webseiten entstanden, war die <meta http -
Programmierung die einzige Méglichkeit, equiv=* -
eine Website zu erstellen. tq w Content-Type® con-
_ ent=“text/html; char-
. Webdesigner:innen mussten HTML-Codes set=UTF " ’
von Hand schreiben und sich um jedes - 1 -8¢“/>
Detail kimmern, von der Formatierung <link rel=¢ . @
des Textes bis hin zur Platzierung von hpef=t// el pI‘Ofl le
Bildern und Links. g gmpg. Ol‘g/an/ll“>
: (HTML = Hypertext Markup Language) <link r'e]-:“pingback“
~ href=“https://www.marken-
warte.de/xmlrpc.php“> 2

c3 ®

. / .
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[ EINE KURZE GESCHICHTE

DER WEBSITEGESTALTUNG

CONTENTMANAGEMENT =
SYSTEM (cMs)

WEBSITE-

BESUCHER: IN
INHALTE
Joomla auf den Markt.
NAVIGATION * Mit einem CMSs kann man eine
&| BACKEND Website erstellen ung verwalten,
O - FRONTEND ohne dass man vie| Programmie-
m LAYOUT ren muss.
* Eine vorgefertigte Benutzerober-
flache ermaoglicht es Anwender-
STATISTIKEN ‘innen jederzeit Inhalte hinzy-
zuflgen und zy bearbeiten,

EUER TEAM

* In den 2000er Jahren kamen
Content-Management-Systeme
(CMS) wie Wordpress, Drupal und

Handbuch: Websitegestaltung

Kapitel 5 Digitalisierung

S. 58/86



[ EINE KURZE GESCHICHTE

==
>
e be)
—AX

DER WEBSITEGESTALTUNG

~ )
TEMPLATES

S. 59/86

Kapitel 5 Digitalisierung

Handbuch: Websitegestaltung

. In den letzten Jahren ist die Verwen-
dung von Templates im Webdesign
immer beliebter geworden. Es gibt
Tausende vorgefertigter Designs, die
man kaufen oder kostenlos herunter-
laden kann.

. Ein Template ist eine vorgefertigte
Designvorlage, auf deren Basis man,
wie mit einem Baukasten, eine Web-
site erstellen kann.

. Templates lassen sich mit den gangi-
gen Contentmanagementsystemen
verknupfen und unterstiitzen so das
bequeme Befullen und Pflegen der
Website mit Text und Bild.

L _

mm

o=




(3¥] WEBSITE BUILDER

Zu jedem Projekt muss ein passender Website Builder
gefunden werden.

Es gibt verschiedene Website Builder, die speziell auf die
Bedurfnisse von Schuler:iinnen und Schulen zugeschnitten
sind und oft kostenlose oder kostengunstige Losungen
anbieten. Bevor ihr eine auswahlt, erkundigt Euch auch,
ob es seitens der IT Eurer Schule Vorgaben gibt.

- )
TIPP:

Mégliche Anbieter von Website Bt{ildern
mit Vorlagen fur Schulen und Schuler-
firmen sind zum Beispiel Jimdo, Weebly,
Wix und Wordpress.

L S
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] HOSTING

Damit Eure kunftige Website von Nutzeriinnen im Internet gefunden werden kann,

bendtigt ihr einen Host (englisch Gastgeber:in), der euch die Infrastruktur fur den
Betrieb zur Verfugung stellt.

Ihr habt die Wahl unter mehreren Dutzend Anbietern. Kriterien, die Euch bei der
Auswahl des passenden Angebots helfen kénnen, sind:

GUTE BEWERTUNG
BEIM SUPPORT WEBSPACE MINDESTENS s5q GB

DOMAINCS), SSL-ZERTIFIKATCE)

HOHE VERFUGBARKEIT UBER 99% UND E-MAIL-POSTFACH INKLUSIVE

CENTSPRICHT EINER AUSFALLZEIT
VON 4,38 STUNDEN PRO JAHR)

EINFACHE INTEGRATION VON

SCHNELLER SERVER CONTENTMANAGEMENTSYST

EMEN
MIT SSD-SPEICHER WIE WORDPRESS 0pER

JOOMLA

S. 61/86 Kapitel 5 Digitalisierung Handbuch: Websitegestaltung
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(¥4 DOMAIN

Das Kind braucht einen Namen - Jede neue Website wird unter einer weltweit
eindeutigen Ziffernfolge, der IP-Adresse, registriert. Diese ist aber schwer zu merken
und damit wenig gebrauchlich fur das Surfen im Internet.

Die nutzerfreundliche Alternative ist die sogenannte Domain, die wir Ublicherweise in
den Browser eingeben, wenn wir eine Website aufrufen mochten, z. B. tagesschau.de

Jede Domain besteht aus einem von der/dem Inhaber:in gewahlten Namen und
einer Top-Level-Domain (TLD), wie z.B.

.NET m

-COM

S. 62/86 Kapitel 5 Digitalisierung Handbuch: Websitegestaltung
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Nehmt Euch 15 Min. Zeit, um Ideen £ ] '
. . ur eine Dom
fur Euer Unternehmen/Prbjekt zu sammeln. =

Die Domain sollte leicht und
einpragsam sein

. Sie sollte Euren Firmennamen
enthalten

. Die Domain sollte eine Idee ver-
mitteln, worum es bei Eurem
Unternehmen/Projekt geht.

. Auf Zahlen und Umlaute solltet ihr
nach Moglichkeit verzichten.
Umlaute mussen ggf. nach ae, oe
oder ue aufgel6st werden.

S. 63/86 Kapitel 5 Digitalisierung Handbuch: Websitegestaltung
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Ob Euer Wunschformat frei ist, kénnt ihr auf der Seite
jedes Hostinganbieters oder, fir die Endung .de, auf
der Seite der zentralen Registrierungsstelle DENIC eG
unverbindlich testen.

Hier seht ihr ein Beispiel einer fertigen Domain:

| WWW | WILMASWEBSEITE | DE |

World Wide Web Name der Website Top-Level-Domain (TLD)

Idee 1 Idee 3

Idee 2 Idee 4

S. 64/86 Kapitel 5 Digitalisierung Handbuch: Websitegestaltung
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FINALE UMSETZUNG

S. 66/86
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N
Nun geht es in die finale Umsetzung.
Im nachsten Schritt werdet ihr mit
professioneller Unterstitzung oder in
Eigenregie Eure Website aufsetzen.

y

lhr solltet nun eine Vorstellung davon haben...
- was ihr mit Eurer Website erreichen moéchtet,
- an wen ihr Euch richtet,

- welche Anmutung zu Euch und Euren
potenziellen Nutzer:innen passt,

- welche Elemente Eure Website enthalten wird und wie
diese ungefahr angeordnet sein sollen,

- welches Contentmanagementsystem und welchen
Webbaukasten (Template) ihr nutzen mochtet,

- und unter welcher Domain ihr im Internet auftreten mochtet.

Handbuch: Websitegestaltung
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Nehmt Euch noch einmal die von Euch erstellten
Sitemaps und Wireframes vor und uUberlegt, wel-
che Bilder oder Illustrationen inhaltlich zur
Startseite und den Unterseiten passen wirden.

Ihr kénnt selbst erstellte Bilder oder
auch lizenzfreie Fotomotive und

f — Illustrationen von Bildagenturen
STA RTSEITE verwenden. (Lizenzfrei bedeu'.cet:
Die Urheber:innen erlauben die Ver-
: wendung der Bilder, z.B. zu werbli-
goseeoeeeees T : chen oder redaktionellen Zwecken.)

: In jedem Fall solltet ihr darauf ach-
- ten, dass ihr bei der Verwendung

. von Bildern nicht gegen Urheber-
- rechte, Persdnlichkeitsrechte oder

Markenrechte verstof3t.

D Bilder aus der Bij

L ) Google durfen ni
- werden, da man

Urheberrechte

dersuche bej
cht verwendet

Sonst gegen die
verstont,

S. 67/86 Kapitel 1 Inhalte Handbuch: Websitegestaltung
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Hier seht ihr eine Auflistung von kostenpflichtigen
und kostenfreien Bildagenturen, auf welchen ihr
Material fir Eure Website findet.

KOSTENPFLICHTIG: ‘ '

\ LYy =

. Shutterstock

. Stock.Adobe KOSTEN FREI: Download Bilder
. i Stockphoto Ordner
. Freepik
. Pexels
. Unsplash ACHTUNG | )

. Kaboompics

B Manche Websites kdénnten von Eurer

Z-chule gesperrt worden sein. Weicht in
Iesem Fall gerne auf eine andere aus.

S. 68/86 Kapitel 6 Inhalte Handbuch: Websitegestaltung
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Bei der Texterstellung solltet ihr Eure Zielgruppe(n) vor Augen haben und die zu

ihr passende Tonalitat/Ansprache wahlen.

Website-Texte werden eher nach den gesuchten Informationen gescannt als von

A-Z durchgelesen.

. aussagekraftige,
bezogene Ubers
Zwischenubersc

. klare, versta
schachtelsat
Fachbegriffe besse

. das Wichtigste
tet auf langatm
kommt schnell zum

auf den Inhalt
chriften und
hriften bilden.

ndliche Sprache - lange

ze und komplizierte
r vermeiden.

zuerst - verzich-
ige Einstiege und

.
TIPP:

render Information etc.)

= J
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[Zur Tonalitat gehort die passende Anrede. \\
"

DASSENDE ANREDE

Sie* klin

. Die Anrede,
pIe aber auc

distanzierter,
respektvo\l.

Es hangt also vom Kontext ab, in dem ihr Euch bewegt
und wer Eure Zielgruppe ist.

Was denkt ihr? Welche Anrede ist fur Euer Projekt

die richtige? Schaut doch mal bei der Konkurrenz vorbei:
Wie werden die Nutzer:.innen dort angesprochen? ‘

S. 70/86 Kapitel 6 Inhalte Handbuch: Websitegestaltung




ANREDE AREY
WARTE®
Liebe alle...
Ein weiterer Aspekt der Kommmunikation mit den Nutzer:iinnen Eurer
Website ist die Verwendung geschlechterinklusiver beziehungsweise
geschlechtsneutraler Formulierungen.
Beide kbnnen dazu beitragen, dass sich Personen unabhangig von
ihrem Geschlecht oder ihrer Identitat respektiert und angesprochen fuhlen.
Dabei habt ihr verschiedene Moglichkeiten, eine inklusive Ansprache
Eurer Zielgruppe zu gestalten.
w
—
| T1PP:
ibweise
get Euch fur eine SCCI‘\:re;b\.N
Enﬁi\g?{et diese konsfisctair:\ti\'\chke'\t eher
un ie Lesefreu eht
Versuchtefﬁ':ra: ZuU formuherenu‘:rr\‘d
enderr‘derzeichen gparsam
e Ge/;:NWw gender\e'\cht.de/ __
L https:

S. 71/86 Kapitel 6 Inhalte Handbuch: Websitegestaltung
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. Trennzeichen um beide‘a. fen

. . . .
Geschlechter emzusch i \?Veme.,nt - —
. Schulerinnen, Lehrerinnen, cibliche * die A —

studentinnen

—

BINNEN DOPPEL-
PUNKT, GENDERGAP,
GENDERSTERNCHEN

. betonen optisch die Lucke und
gesprochene Pause zwischen den
beiden Geschlechterzuschreibungen
mannlich und weiblich

. gelten als besonders inklusiv: ein:e
Schiuler:in, ein_e Schuler_in, ein*e
L Schuler*in

S. 72/86 i
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Eine rechtliche Pflicht zur Barrierefreiheit und
Formulierung von Inhalten in einfacher Sprache
gibt es bisher nur fur 6ffentliche Stellen wie
Amter oder staatliche Bildungseinrichtungen.

Im Sinne der Einbeziehung von Menschen mit
einer Behinderung und/oder eingeschrankter

Sprachkompetenz ist es dennoch sinnvoll, Eure
Website moglichst barrierefrei und in einfach P
verstandlicher Sprache zu gestalten. TIPP:

Eine Website ist barrierefrel, wenn sich Einschran- . Weiterfilhrende Informationen zur barrierefreien
kungen beim Sehen, Héren, Bewegen oder beim Gestaltung von Webinhalten N
Verarbeiten von Informationen nicht negativ dar- https://bik-fuer-alle.de/webinhalte-barreretre!
auf auswirken, wie wir das Web nutzen. pflegen.html

i ’ Ofung der
Beispiele siehe nachste Seiten. .go?:;r:z?:ishcégnne:roo| zur Uberprifung
a . .
https://WWW.bitvtest.de/b|tv_test/b|tv_test_

selbst_anwenden/selbstbewertung.html

. Kriterien der leichten und eir]fachen Sprac:\we/
https://gfds.de/leichte-und-emfache-sprac e

. Barrierefreie Gestaltung _ _
https://xd.adobe.com/view/646c3648-4b89 4193

bc01-8793721721€el -313f/?fullscreen

e
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. Beschreibung von Bildif\halten
durch Alternativtexte far seh-
behinderte oder blinde 'Nutzer-
‘innen der Vorlesefunktion

. Untertitelung oder Transkrip-
tion von Multimedia-'lnhaltgn
wie Videos oder Audlodate!.en
fur schwerhorige oder gehor-
lose Nutzer:innen

. Samtliche Interaktionselemen-
te (Buttons, Links, Eingabe-

formulare) sollten uber die Tas-

tatur bedienbar sein, da nicht
alle Nutzer:innen ein'e Maus
oder ein ahnliches glngabe-
gerat verwenden konnen.

S. 74/86 Kapitel 6 Inhalte

- eine einfache und logisch auf-
gebaute Navigation

* gut lesbare SchriftgréBen und
ausreichender Zeilenabstand

- deutliche Kontraste zwischen
S.chrift und Hintergrund, Ver-
zicht auf Negativschrift (helle
Buchstaben auf dunklem Grund

Handbuch: Websitegestaltung
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Das ist ein gutes Alt-Tag fur das
Bild: Grafische lllustration von
einem Haus mit einem blauen
Dach, zwei Fenstern, einer Tur
und einem Schornstein. Neben
dem Haus steht ein Baum.

Und hier ein Alt-Tag, das nicht gut
ist, weil es zu kurz ist:

Haus mit Dach

Lasst Euch von den vielen Punkten
nicht Uberwaltigen. Uberlegt, was
Ihr umsetzen konnt und wollt.
Naturlich kdnnt ihr auch zu einem
spateren Zeitpunkt weitere Punkte
der Barrierefreiheit umsetzen.
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(] BARRIEREFREIHEIT

Die Lesbarkeit eines Textes hangt von verschiedenen Aspekten der
Typografie ab: die Auswahl der Schriftart, Abstande von Zeichen,
Worten, Zeilen und Absatzen, Schriftfarbe, Hintergrundfarbe und Schriftgrad.

cie dae magniment cie dae magniment Dae magniment qui ium into magnimus mil id millorios dolupta tem-
.. . . .. . . quia aut odicidem voles entiusa ndignihil incipsunt ut et list facea cum
qul lum into magni- qui ium into magni- soluptam que poressi ditisto entibus, occuptatur. Core nit et, optate-
o e . . o . . nim alibusam volest et pellautassi omnimenienis volum essendi quam,
mus mil id millorios mus mil id millorios il intis commo blabore es con cuptur, voloreh enderit lis ea aceptat
c . faccaessit, ut aut alictemquam, odis endit ut ullita diatqui doles es ipsa
dolupta temquia aut dolupta temquia aut voluptatisci blautecerro magnatatem. Ita peres el in repuda qui volore-
34 - L. . rum velitem sit odit utam facestiusa nimetur as nus sae porerem quas
odicidem voles entiu- odicidem voles entiu- moluptiame adi dolendant, sum aut ime quae doluptincti soluptat ren-
3 M8l B 0 R L. dit ut ut voluptia endebit, anis ditae is aut la cus as aliquidem. Nem ut
sa ndignihil incipsunt sa ndignihil incipsunt est quid mo millupta dio et ideleni beaqu. Imaxim fugitius, cus.
ut et list facea cum ut et list facea cum \_ Yy,
soluptam que pores- soluptam que pores-
si ditisto entibus elit si ditisto entibus elit 4
fugitios aut endis ra fugitios aut endis ra . .. .
pa voloratur rae. Pe- pa voloratur rae. Dae magniment qui ium into mag-
rovit quo dolupiditas Perovit quo dolupidi- nimus mil id millorios dolupta tem-
im evernat ad que aut tas im evernat quis- . . .
q quia aut odicidem voles entiusa
rem. Am aut esto bea sunt audaesto bea
explaceprae nobit. explaceprae nobit. ndignihil incipsunt ut et list face.

X

%
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SUCHMASCHINE

SUCHMASCHINE _ }
RESPONSIVE DESIGN

Eine Suchmaschine ist eine Web-
site, Uber welche Nutzer:iinnen
nach Inhalten im Internet suchen
kénnen; die weltweit wichtigste
Suchmaschine ist Google. Nach be-
stimmten Vorgaben durchsuchen
Suchmaschinen das Web und er-

) (z.B. Handy und PC). )
i::\":;;ﬁ:gg: gefundenen Inha Webdesigner:innen wahlen dies®

L Form, damit Nutzer:innen eine Web-
site unabhangig vom verwendeten
Gerat problemlos nutzen konnen.

Beim Responsive Webdesign wird
eine Internetseite je nach Bild-.
schirmgrofe und/oder Endgerat
anders dargestellt, um die Besucher-
freundlichkeit yAll gewéhrleisten

-

S. 76/86 Kapitel 6 Inhalte
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SUCHMASCHINE

Neben den Nutzer:innen gibt es einen zweiten
Adressaten Eurer Texte: die Suchmaschine

Kriterien fur ein gutes Suchmaschinenranking sind beispielsweise:

- die Qualitat des Inhalts: Informationsgehalt, Einzigartigkeit,
Aktualitat.

- die Verwendung von, fur Euer Unternehmen/Projekt
relevanten Keywords.

- die sinnvolle Verwendung von Links sowie auf Euren Inhalt verwei-
sende Backlinks.

- technische Optimierung und kurze Ladezeiten.
- Optimierung fur mobile Gerate durch responsives Design.

- Barrierefreiheit, beispielsweise durch (ALT = Alternativtext)
ALT-Beschreibungen fur Bilder und Grafiken.
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DATENSCHUTZ

Die Pflicht zur Angabe von Impressum und Datenschutzerklarung ergibt sich aus
dem Telemediengesetz (TMG) und der Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO).

Die entsprechenden Unterseiten mussen mit einem gut sichtbaren Link in der Kopf-
oder Ful3zeile Eurer Startseite erkennbar sein.

Impressum und Datenschutzerklarung enthalten bestimmte Pflichtangaben.
Verstdl3e gegen diese Pflichten kénnen mit hohen Bul3geldern geahndet werden.

Hilfestellung geben so genannte Generatoren fur Impressum und Datenschutzerklarung,
die als kostenfreie und kostenpflichtige Tools im Internet zur Verfugung stehen.
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Liebe Schiler:innen,liebe Lehrer:innen, mﬁET

als Team habt ihr mit vielen praktischen

Ubungen den konzeptionellen und gestalte-
rischen Prozess einer Website-Entwicklung
durchlaufen.

Wir hoffen, dass ihr nun gut
vorbereitet seid fir die
Erstellung Eurer Website und
winschen Euch viel Erfolg
bei der konkreten Umsetzung
Eurer neuen Website!

Mehr Informationen zur
MARKENWARTE findet ihr unter
www . markenwarte.de




Dieses Handbuch entstand im Rahmen der MARKENWARTE, ein Projekt der
Stiftung Deutsches Design Museum und der Dr. Hans Riegel-Stiftung.
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DR. HANS RIEGEL- STIFTUNG

Stiftung Deutsches Design Museum Dr. Hans Riegel-Stiftung

Friedrich-Ebert-Anlage 49 Am Neutor 3

60327 Frankfurt am Main 53113 Bonn
info@deutschesdesignmuseum.de info@hans-riegel-stiftung.com
www.deutschesdesignmuseum.de www.hans-riegel-stiftung.com






GLOSSAR
4 KONZEPTION

Impressum:

Ein Impressum ist eine Seite auf der
Website oder in einem Buch, wo
steht, wer fUr diese verantwortlich
ist. Das kdnnen zum Beispiel Name,
Adresse und Kontaktinformationen
einer Person oder Firma sein. Man
findet ein Impressum oft am Ende
einer Webseite oder eines Buches.

Datenschutzerkldarung/ AGB:

Eine Datenschutzerklarung beschreibt,
wie eine Website oder eine App mit
den personlichen Informationen der
Benutzeriinnen umgeht. Sie sagt, wel-
che Daten gesammelt werden, warum
sie gesammelt werden, und wie sie ge-
schutzt und verwendet werden.
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4 ZIELGRUPPE

Tonalitat:

Tonalitat beschreibt die Art und
Weise, wie etwas gesagt oder ge-
schrieben wird. Es geht darum, den
richtigen Ton zu treffen, um eine be-
stimmte Stimmung oder Haltung zu
vermitteln.

Das kann zum Beispiel freundlich,
humorvoll oder sachlich sein.

Die Tonalitat beeinflusst, wie eine
Botschaft auf andere wirkt.

User Experience:

Die ,User Experience” (Nutzererfah-
rung) bezieht sich darauf, wie eine
Person etwas (z. B. eine Website)
verwendet und wie sie sich dabei
fuhlt. Es geht darum, wie einfach
und effektiv es fur Nutzer:innen ist,
mit etwas umzugehen und ihre
Ziele zu erreichen.
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Gute User Experience bedeutet, dass
etwas leicht zu verstehen, zu bedienen
und ansprechend gestaltet ist, sodass
die Nutzer:innen eine positive Erfahrung
machen.

EJGESTALTUNG

Inklusiv:

JInklusiv® bedeutet, dass alle Menschen
gleichberechtigt teilhaben kénnen,
ohne dass jemand aufgrund von Unter-
schieden ausgeschlossen wird. Es geht
darum, sicherzustellen, dass alle die
gleichen Chancen und Méglichkeiten
haben, unabhangig von Geschlecht,
Alter, Herkunft, korperlichen Fahigkei-
ten oder anderen Merkmalen. Inklusion
strebt danach, Barrieren abzubauen
und eine Umgebung zu schaffen, in der
alle Menschen respektiert und unter-
stutzt werden.
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Exklusiv:

LExklusiv* bedeutet, dass etwas nur fur

bestimmte Personen oder Gruppen
zuganglich oder verfugbar ist und an-
dere ausgeschlossen sind.

Das kann zum Beispiel bei exklusiven
Veranstaltungen, Online-Foren oder
Angeboten der Fall sein.

Innovativ:

JInnovativ' bedeutet, dass etwas auf
eine kreative Weise, neu und anders
ist. Es geht darum, etwas zu entwi-
ckeln oder zu verbessern, das es so

noch nicht gab, um Probleme zu l6sen :

oder Bedurfnisse zu erfullen.

Innovativ zu sein bedeutet, neue Ideen :

zU haben und diese in die Tat um-
zusetzen, um etwas zu schaffen, das
frisch und fortschrittlich ist.
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Typografie:

~Typografie" beschreibt die Kunst
und das Design des Schriftsatzes,
das heif3t, wie Text auf einer Seite
oder einem Bild angeordnet und
gestaltet wird. Typografie wird

in verschiedenen Medien wie
BUchern, Websites, Plakaten und
Werbeanzeigen verwendet, um
Informationen effektiv zu prasen-
tieren und eine bestimmte visuelle
Wirkung zu erzielen.

Navigation:

.Navigation“ bezeichnet den
Prozess oder die Methode, mit

der man sich durch verschiedene
Bereiche oder Inhalte bewegt, be-
sonders im Internet oder in Apps.
Es geht darum, wie Benutzer:
innen auf einer Website oder in
einer Anwendung von einer Seite
oder Funktion zur nachsten gelan-
gen und sich orientieren kdnnen.
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Sitemap:

Eine ,Sitemap"” ist eine Liste oder
ein Plan aller Seiten und Inhalte auf
einer Website. Es dient dazu, die
Struktur der Website zu zeigen und
den Benutzer:iinnen zu helfen, sich
auf der Website zurechtzufinden.

Newsletter:

Ein ,Newsletter” ist eine regelmaf3i-
ge E-Mail, die Informationen Uber
ein bestimmtes Thema, Unterneh-
men oder eine Organisation enthalt.
Menschen kdnnen sich dafur anmel-
den, um Updates, Neuigkeiten oder
Angebote zu erhalten.

Der Newsletter wird normalerweise
in regelmafigen Abstanden an die
Abonnent:iinnen gesendet.
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GLOSSAR

HTML:

ZHTML" steht fur ,Hypertext Markup
Language®. Es ist eine Art von Code,
der verwendet wird, um Websites im
Internet zu erstellen. Mit HTML kon-
nen Texte, Bilder, Links und andere
Inhalte auf einer Website strukturiert
und organisiert werden. Es dient als
Grundlage fur das Darstellen von In-
formationen im Internet und wird von
Webbrowsern interpretiert, um Web-
seiten anzuzeigen.

Frontend:

,Frontend” bezieht sich auf den Teil
einer Software oder einer Website,

den die Benutzer:innen sehen und mit -

dem sie interagieren konnen. Es um-
fasst das Design, die Benutzeroberfla-
che und die Funktionalitaten, die fur
den/die Benutzer:in sichtbar sind.
Beispiele fur Frontend-Elemente sind
Websites, Schaltflachen, Formulare
und Menus.
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Backend:

,Backend" bezieht sich auf den Teil
einer Software oder einer Website,
der im Hintergrund lauft und nicht
fur den/die Benutzer:in sichtbar ist.
Es umfasst die Datenbanken, Server,
Anwendungslogik und andere Kom-
ponenten, die die Funktionalitat der
Software unterstutzen, aber nicht
direkt von den Benutzer:iinnen be-
dient werden. Das Backend arbeitet
oft daran, die von den Benutzer:in-
nen Uber das Frontend eingegebe-
nen Informationen zu verarbeiten
und zu speichern.

Contentmanagementsystem, CMS:

Ein ,Contentmanagementsystem*
(CMS) ist wie ein spezielles Pro-
gramm fur Websites, das es super
einfach macht, neue Inhalte hoch-
zuladen oder zu andern. Du kannst
damit eine Website gestalten, ohne
viel technisches Wissen zu haben.
Es ist sozusagen wie ein Werkzeug,
mit dem du deine Website einfach
und schnell bearbeiten kannst.
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Website Builder:

Ein ,Website Builder” ist ein Online-Tool,
das es dir ermoglicht, deine eigene
Website zu erstellen, ohne dass du
programmieren kdnnen musst. Du
kannst aus vorgefertigten Designs und
Vorlagen wahlen, Texte und Bilder hin-
zufugen sowie Funktionen wie Kontakt-
formulare oder Galerien einfugen.

Host (“Gastgeber:in%):

Ein ,Host" ist ein Computer oder Server
im Internet. Er speichert Daten oder
Dienste fur andere. Wenn zum Beispiel
eine Website ,gehostet” wird, bedeutet
das, dass ihre Dateien auf solch einem
Computer gespeichert sind.

Dies ermodglicht anderen, die Website
im Internet zu besuchen.
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B INHALTE

Urheberrecht:

Urheberrecht schutzt die Rechte von
Personen, welche kreative Werke er-
schaffen. Es gibt ihnen das Recht zu
entscheiden, wie ihre Werke verwen-
det werden durfen.

Das betrifft Bucher, Musik, Bilder und

andere kunstlerische Arbeiten. Es stellt -
sicher, dass die Schépferiinnen fur ihre
Arbeit fair entlohnt werden und sie die :

Kontrolle Uber ihre Werke behalten.

Alt-Tag:

Ein Alt-Tag ist ein HTML-Attribut, das
verwendet wird, um eine alternative
Beschreibung fur ein Bild bereitzu-
stellen. Diese Beschreibung wird an-
gezeigt, wenn das Bild nicht geladen
werden kann oder von Screenreader-
Software fur Sehbehinderte vorge-
lesen wird.
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Personlichkeitsrecht:

Das Personlichkeitsrecht ist das
Recht einer Person, Uber die Ver-
wendung ihres Namens, Bildes und
privater Informationen zu bestim-
men. Es schutzt die Privatsphare
und das Recht auf Selbstbestim-
mung

Markenrecht:

Markenrecht bezeichnet das Recht
einer Firma oder Person, bestimmte
Symbole wie Logos oder Worter

ZU nutzen, um Produkte oder
Dienstleistungen von anderen zu
unterscheiden. Es schutzt vor der
unerlaubten Verwendung dieser
Symbole durch andere, um Ver-
wirrung bei den Verbraucher:innen
zu vermeiden und die Qualitat der
Produkte oder Dienstleistungen zu
gewahrleisten.
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Backlinks:

.Backlinks” sind Links von anderen
Websites, die auf deine Website ver-
weisen. Sie sind wie Empfehlungen von
anderen Websites, die sagen, dass deine
Website nutzlich oder relevant ist. Back-
links kdbnnen helfen, die Popularitat und
Sichtbarkeit deiner Website in Suchma-
schinen zu verbessern.

Responsiv:

Eine ,responsiv’ gestaltete Website
passt sich automatisch an verschiedene
Bildschirmgrofen an, wie z. B. Com-
puter, Tablets oder Handys. Dadurch
wird sichergestellt, dass die Website auf
jedem Gerat gut aussieht und einfach
ZU bedienen ist, ohne dass man standig
hin- und herzoomen muss.
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Telemediengetz:
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Das Telemediengesetz (TMQG) regelt
Rechte und Pflichten bei der Nutzung
von Online-Diensten wie Websites.

Es betrifft Datenschutz, Impressums-
pflicht und Haftungsfragen.

Datenschutzgrundverordnung:

Die Datenschutzverordnung ist ein
Cesetz, das regelt, wie personliche Da-
ten gesammelt, gespeichert, verwen-
det und geschutzt werden mussen.

Es zielt darauf ab, die Privatsphare und
die Rechte der Personen zu schutzen,
deren Daten verarbeitet werden.
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