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EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG
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EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG

ENTDECKE DESIGN - ENTDECKE DEUTSCHLAND!

,Entdecke Design — Entdecke Deutschland!” bietet Lehrer*innen der Facher
Deutsch, Geschichte und Kunst eine Schritt-fiir-Schritt-Anleitung, um
eine Unterrichtseinheit von zwei Schulstunden zum Thema deutsches
Design durchzufiihren.

Das Konzept erdffnet Innen die Mdglichkeit, Deutsch als Fremdsprache
anhand eines vielfdltigen, anschaulichen und spannenden Themas zu
vermitteln, das viele Schiler*innen in Ihrer eigenen Lebenswelt erreicht.
Eine Unterrichtseinheit mit praktischen Aufgaben férdert zudem den
sprachlichen Austausch untereinander und schlie3t mit einer Prasentation
selbst gestalteter Leuchtenmodelle ab.

Zur Durchfiihrung des letzten (praktischen) Teils

des Workshops missen zZuvor Materialien imd
Gesamtwert von ca. $ 75.00 angeschafft werden.

Die nachfolgenden Seiten Rénnen direkt
und ohne weitere Vorbereitung in Form dieser
Beamerprdsentation im Unterricht oder
digital im Homeschooling eingesetzt

und gemeinsam mit den Schiler®innen
schrittweise erarbeitet werden.

Dabei kann zwischen einer deutschen und
englischen Version gewahlt werden.




EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG

DIE DREI BAUSTEINE DES WORKSHOPS

Das etwa einmindtige Video
informiert, motiviert und
stimmt die Schiler*innen
auf den Workshop ein.

Im Rahmen einer einfachen

Die drei Bausteine des Workshops

Aufgabenstellung entwirft und ENTDECKE DESIGN -
baut jede/r Schiler*in mithilfe v,
ausgewdhlter Materialien und ENTDECKE DEUTSCHLAND!

innerhalb eines definierten
Zeitrahmens das Modell einer
Leuchte.

Im ersten Teil der Prasentation wird in
die Disziplin Design eingefuhrt, indem

in einer Ronzentrierten Darstellung Gber
O eine Auswahl beispielhafter Produkte
deutschen Designs, ihrer Funktion, den
Hintergrund ihres Entstehens und ihrer
Gestalter®innen informiert wird.
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EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG

ZIELGRUPPE

-

év

L

Zeitumfang
2 Unterrichtsstunden (Theorie und Praxis)

Alter

12 - 18 Jahre

Anzahl

ca. 15 - 25 Schiler*innen pro Workshop

Stufe

Middle School / Junior High



EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG

VORGEHENSWEISE ZUR UMSETZUNG DES WORKSHOPS
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EINFUHRUNG IN DIE HANDREICHUNG

ZUR VORBEREITUNG FUR DEN WORKSHOP

Siehe https:/amzn.to/3fNaJdN
(ca. S 75,00 fur etwa 75 Leuchtenmodelle /

ausreichend fir 2 — 4 Workshops)




VORGEHENSWEISE ZUR UMSETZUNG DES WORKSHOPS

ERSTE STUNDE

Sieben Beispiele fiir Produktdesign:
Es stehen insgesamt sieben Kapitel zur

Das Video ,.ENTDECKE DESIGN - Vertugung: M_lndesten.s e der"Kagltel Einsatz im Deutschunterricht: zur
sollten gemeinsam mit den Schiler*innen

ENTDECKE DEUTSCHLAND!* erarbeitet werden. Erleichterung des Leseverstandnisses
fuhrt in den Workshop ein. kRénnen die Kapitel vor der Stunde
ausgedruckt oder digital am Laptop
den Schiler*innen zur Verfigung
D gestellt werden.

{ll
>

Diskussionen (iber Design stdrken die
Wahrnehmung: Anregungen befinden
sich in den Frageboxen.

Die Prdsentation Rann auch
offline gestartet werden.




VORGEHENSWEISE ZUR UMSETZUNG DES WORKSHOPS

ZWEITE STUNDE

Den Schiler*innen werden die
Materialien fiir den Modellbau und
Scheren / Cutter zur Verfligung

Die Schiiler*innen werden
gestellt.

angeleitet, eigene Ideen
im Modell umzusetzen.




EINFUHRUNG

VIDEO

eansiallowingiyourideasitolbubbleiup;
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ENTDECKE DESIGN - ENTDECKE DEUTSCHLAND!

THEORIETEIL




EINLEITUNG

DEUTSCHES DESIGN SCHREIT NUR SELTEN LAUT

A‘.J | Hl’ i ;g\l‘\'\:\‘-:\"i;\

Florian Hufnagl war von 1990 bis 2014 Direktor der Neuen Sammlung
in Minchen, des wichtigsten Designmuseums Deutschlands. Als er
2008 gefragt wurde, wie er einem brasilianischen FuRlballfan erklaren
wirde, was deutsches Design ist, antwortete er:

,2Dann wiirde ich ihm sagen, dass

es fur perfektes Funktionieren steht,
fiir Sachlichkeit und Reduktion.
Deutsches Design schreit nur selten
laut. Es drangt sich nicht auf, es
will hochwertig und praktisch sein.”

FLORIAN HUFNAG

Als er ein Beispiel geben soll, nennt er die Mineralwasserflasche des
Industriedesigners Glinter Kupetz. Die Flasche ist funktional gestaltet
und sieht im Vergleich mit der Coca-Cola-Flasche eher sachlich aus.

14.



EINLEITUNG

KURZER RUCKBLICK AUF DIE DEUTSCHE DESIGNGESCHICHTE

Die Geschichte des Produktdesigns beginnt Mitte des 19. Jahrhunderts mit der
Massenproduktion von Konsumgitern in der industriellen Gesellschaft.
Beim Entstehen des modernen Designs in Deutschland haben drei Institutionen

eine besonders wichtige Rolle gespielt:

1

Der 1907 von 12 Kiinstlern und 12 Firmen gegriindete
Deutsche Werkbund wollte das Ansehen deutscher
Produkte auf dem Weltmarkt starken, denn deutsche
Waren hatten einen schlechten Ruf. ,Made in Germany
war 1887 in England urspriinglich als Warnung vor
billigen und schlechten Produkten eingefiihrt worden.
Durch bessere Qualitat und eine gute Gestaltung der
Produkte sollte dies gedndert werden. So wurden
traditionelle Entwirfe durch eine neue, sachliche, durch
JZweckR", ,Material" und ,Konstruktion* geprdgte
Formgebung ersetzt.

i“

2

Die im April 1919 in Weimar gegriindete (und 1933 von den

Nationalsozialisten geschlossene) Kunst- und Design-
schule Bauhaus hatte mafigeblichen Einfluss auf das,
was man heute modernes Design nennt. Neu war, dass
Kunst und Handwerk (es gab z.B. eine Tischlerei, eine
Metallwerkstatt und eine Weberei) zusammengefiihrt
werden sollten. Heute gilt das Bauhaus als die einfluss-
reichste Schule des 20, Jahrhunderts in den Bereichen
Architektur, Kunst und Design.

3

Die von 1953 bis 1968 bestehende Hochschule fiir
Gestaltung (HfG) in Ulm stand in direkter Nachfolge
des Bauhauses und gilt als das international
bedeutendste, neu gegriindete Designinstitut nach
dem Zweiten Weltkrieg. An der HfG wurde das
Design begriindet, das auch heute noch auf das Zu-
sammenspiel von Funktion und Form aufbaut.

15.



EXEMPLARISCHE PRODUKTE UND IHRE GESTALTER*INNEN

SIEBEN DEUTSCHE BEISPIELE FUR GUTES DESIGN

Wahle aus den nachfolgenden

1h Kapiteln aus und lerne mindestens
zwei der sieben Beispiele kennen.
6
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EIN DESIGNKLASSIKER MIT SYSTEM

DIE PERLENFLASCHE VON GUNTER KUPETZ

‘ =

Die Perlenflasche und der Name ihres Gestalters, Glinter Kupetz (1925 bis
2018), sind schon mehrfach genannt worden, weil ihr Design hochwertig
und praktisch ist, weil es unaufdringlich und auf das Wichtigste reduziert ist.

Am 28. August 2019 hat die Perlenflasche ihren 50. Geburtstag gefeiert.
Sie ist der Designklassiker, den wahrscheinlich jede/r Deutsche schon einmal

in der Hand gehabt hat.

https://kupetzdesign.de/perlenflasche

17.



EIN DESIGNKLASSIKER MIT SYSTEM

DIE PERLENFLASCHE VON GUNTER KUPETZ

Dieses Produkt zeigt, dass Design kein

Luxus ist, dass es den Alltag durchdringt . Die ,Perlen* auf der Oberfldche (wer
und unser Verhalten direkt beeinflusst. e SIE Mgz iSkemmITadrE ) Soren
o zudem dafir, dass die Flasche auch
. 5 dann nicht aus der Hand rutscht, wenn

sie nass ist. Die ,Perlen® erinnern
f— dariiber hinaus an Tautropfen oder
perlende Kohlensdurebldschen im
Wasser. Sie symbolisieren also Frische.

Ihre durchdachte Form ist ansprechend,
aber auch funktional. Ihre Taillierung
erinnert an die Coca-Cola-Flasche, ldsst

sie wie eine Skulptur erscheinen und Was beim tdglichen Gebrauch zumeist
sorgt dafir, dass man sie leichter greifen libersehen wird, aber die Haltbarkeit erhéht:
Rann. Zwei umlaufende StoRwiilste verhindern

. | ) ) ) das Zerkratzen der Flasche und des Etiketts.

18.



EIN DESIGNKLASSIKER MIT SYSTEM

DIE PERLENFLASCHE VON GUNTER KUPETZ

Das ist aber noch lange nicht alles: Die Flasche ist auch die Basis fir ein
riesiges Verteilungs- und Transportsystem: das Mehrwegsystem.

\J s S%@QH'

Jahinker?

Der Gedanke, eine Flasche
mehrfach zu befiillen und das
mittels einer Einheitsflasche
zu tun, gehdrt zusammen.
Hinter dem Mehrwegsystem
fur Getrdnke (in diesem Fall
Mineralwasser) stehen gleich
mehrere Uberlegungen:

1

Wenn eine Flasche leer-
getrunken ist, wird sie nicht
auf den Mall geworfen.
Sie wird mehrmals befllt.
In diesem Fall bis zu 50 Mal!

= 3  Glasflaschen kénnen
— ohne groflen Aufwand
\ recycelt werden. Sie

FlL schonen Ressourcen
3 Z und sind heute aus
A I 6Rologischer Sicht nach
wie vor aktuell. @
| R
2 i
e—

Die Flasche wird fiir viele Mineralwassermarken
verwendet. So Rann jede/r Hersteller*in und
Vertreiber*in von Mineralwasserprodukten sie
beflllen und neu etikettieren, ganz gleich,
woher sie kommt.

4

Mineralwasser kommt in
Deutschland aus 820 Quellen,
rund 200 haben sich in der
Genossenschaft Deutscher
Brunnen eG (GDB)
zusammengeschlossen.

19.



EIN DESIGNKLASSIKER MIT SYSTEM

DIE PERLENFLASCHE VON GUNTER KUPETZ

Zusammengenommen heil3t das:

Bis heute wurde die Perlenflasche Sie ist zu einem Designprodu.ht
5,5 Milliarden Mal produziert. geworden, das untrennbar mit
Die Menge wiirde ausreichen, um der Alltagskultur der Deutschen

mehr als die Halfte der Erde zu AWA i i i verbunden ist.
umrunden. =
"f' \
' ( o

4
\,

Mit mehr als 4,5 Milliarden
Flllungen pro Jahr steht die
Perlenflasche fiir das grof3te
Mehrwegsystem in Europa.

20.



EIN DESIGNKLASSIKER MIT SYSTEM

DIE PERLENFLASCHE VON GUNTER KUPETZ

I Welches Produkt fallt Dir ein,
das dhnlich unscheinbar /

selbstverstandlich in Deinen
Alltag integriert ist?

\ Welcher Gegenstand, den -

Welche Vorteile hat d
Du fiir die Schule bendtigst, By ' Orictie hat gas

. i Mehrwegsystem?
wadre aus deinem Alltag
, Welche Herausforderungen
nicht mehrwegzudenken? .
siehst Du?

21.



BRAUN UND APPLE

T3 (BRAUN) UND iPOD (APPLE)

Weshalb Jonathan lve ein grof3er Fan von Dieter Rams ist.

Das iPhone von Apple kennt jeder. Vielleicht Rennen einige
auch seinen Designer: Sein Name ist Jonathan (,Jony") lve.
Ilve war bis Ende 2019 als Chief Design Officer (CDO) fir das
Design der Hardware und fir das Erscheinungsbild der
Benutzeroberflachen, also der Software, von Apple
verantwortlich. Was viele nicht wissen: Ive (und auch der
Firmengriinder Steve Jobs war es) ist ein groRer Fan des
deutschen Designers Dieter Rams und des hauptsachlich
von ihm entwickelten Braun-Designs. Dieses zeichnet sich
durch einen Mix aus Einfachheit, Ordnung und Harmonie aus.

22.




BRAUN UND APPLE

T3 (BRAUN) UND iPOD (APPLE)

Nur zwei Beispiele:

12345678

Der Rechner, den man auf dem iPhone
der 1. Generation aufrufen kann,
sieht fast genauso aus wie der Braun
Taschenrechner ET 66 control, den
Rams 1987 gestaltet hat.

sssene

el 2 Playlists 0
sessses Favorites 5|
seseee Monday Morning
seesee Party Miy >|
"R Road Trip >
ssssss Top 5 Break-lp Songs >
LA L B Workout Tunes >
seeeese

ssesse

ssssse

e

el

Tu  a

Und wer das Taschenradio T 3 aus dem Jahr 1958 neben den
ersten Apple-iPod legt, dem werden GemeinsamkReiten in
der Rlaren und funktionalen Gestaltung auffallen. Parallelen
zwischen Entwirfen von Rams und lve lassen sich noch
bei einigen anderen Produkten feststellen.

23.



BRAUN UND APPLE

T3 (BRAUN) UND iPOD (APPLE)

Dieter Rams hat in seinem ToRio-Manifest zusammengefasst, [ kb
was Design fir ihn bedeutet und was es leisten muss:

,Gutes Design ist fiir mich innovativ, brauchbar,
asthetisch, verstandlich, unaufdringlich, ehrlich,
langlebig, Ronsequent bis ins letzte Detail, um-
weltfreundlich und schlielich so wenig Design
wie moglich.“

... noch ein Designer aus Deutschland hat Apple

DIETER RAMS zu einer einheitlichen und erfolgreichen
Designstrategie und Produktsprache verholfen:
Hartmut Esslinger hat mit der Agentur Frog
Design in den 1980er-Jahren dazu beigetragen,
dass sich Apple als eine designarientierte
Marke etablieren konnte.

24.



BRAUN UND APPLE

T3 (BRAUN) UND iPOD (APPLE)

I Was macht fur Dich

gutes Design aus?
Stimmst du Dieter Rams
zu? Warum (nicht)?

I Kennst Du zwei Produkte, die

sich sehr ahnlich sind? Oder
sind sie doch unterschiedlich,
wenn man genau hinschaut...?

I Was fallt Dir auf, wenn Du das

Braun Taschenradio T3 und
den Apple iPod vergleichst?

| Welches Produkt kRennst

Du, dem man sein Alter
nicht ansieht?

25.



BVG - BERLINER VERKEHRSBETRIEBE

DER BERLINER NETZPLAN

Wie komme ich in Berlin vom Zoo nach Pankow?

Was man schlecht lesen kann, das versteht man nicht. Erik
Spiekermann ist Grafikdesigner und Schriftenentwerfer. Unter
anderem hat er das visuelle Erscheinungsbild (man nennt das
Corporate Design) fur Berlin entwickelt — mit dem Brandenburger
Tor als Logo. Zu seinen weiteren Auftraggebern gehoren Audi,
VW, die Deutsche Bahn, Apple und Adobe.

©
S

26.




BVG - BERLINER VERKEHRSBETRIEBE

DER BERLINER NETZPLAN

»Ich mache gerne Sachen, die 6ffentlich sind, aber von
denen kReiner weil, dass ich sie gemacht habe. Ich bin
Rein Kiinstler, und entsprechend gehort unser Design
auch nicht ins Museum, sondern in den Alltag. Wenn einer
merRkt, dass etwas designt ist, funktioniert es nicht.”



BVG - BERLINER VERKEHRSBETRIEBE

DER BERLINER NETZPLAN

1S 7

Auch das ﬂe’hbr%

ZUm D&S.Ijm

Bei vielen Dingen weil3 niemand, wer sie gestaltet hat. lhre
Designer®innen sind anonym. Deshalb wei auch kaum
jemand, dass Erik Spiekermann und sein Biiro das komplette
Leitsystem der Berliner Verkehrsbetriebe, kRurz BVG,
(darunter auch der Netzplan fur U- und S-Bahn) entworfen
haben. Auch die passende Schrift und leicht verstandliche
Piktogramme hat Spiekermann extra fir die BVG entwickelt.

Sie werden auch vom Flughafen Dusseldorf und der Société
de transport in Montréal genutzt.

28.



BVG - BERLINER VERKEHRSBETRIEBE

DER BERLINER NETZPLAN

I Was sind Deine
Erfahrungen mit einem

VerkRehrsnetz in
einer fremden Stadt?

uﬁ

Wo werden sonst noch
Romplexe Informationen
grafisch vereinfacht
dargestellt?

29.



SCHREIBGERATE VON LAMY

LAMY 2000 UND ABC

Schreibgerate von Lamy: Modern und langlebig

Schreibgerdte von Lamy sind anders. Besonders die Filler sehen nicht
aus wie traditionelle Fillfederhalter. Sie haben Reine Verzierungen,

sind nicht immer nur Schwarz und bestehen aus neuartigen Materialien.
Grund dafir ist das charakteristische Lamy-Design. Es beruht auf

einer Rlaren Formgebung und orientiert sich daran, wie sich Faller /
Kugelschreiber / Bleistift anfihlen und nutzen lassen.

30.




SCHREIBGERATE VON LAMY

LAMY 2000 UND ABC

SHab g =
m:rﬂ/ c[,‘,'ﬂ moderu

Alle sind (und auch das ist ein wichtiger

mck,\, ZU AU\VU’\ VV‘A Aspekt eines funktionalen, auf die / den

g Nutzer*in zugeschnittenen Designs}
Vl}C.L\'\— Zu JJC\( ‘ 50 gestaltet, dass sie nicht zu diinn und
nicht zu dick sind, gut in der Hand
liegen, stabil und langlebig sind. Nichts an
ihnen ist zufllig entstanden, alles wurde

genau iberlegt und bis ins Detail aus der
Funktion heraus entwickelt. Dadurch sehen

W Schreibgerdte von Lamy weder alt- noch
W@C/@r QH'- VlOCJ/\ 9‘})( : r %g\,ﬁo\ neumodisch aus, sind aber immer modern.
VI&UWIOC{;,SC.[Q Ae, Ihr Design macht sie zeitlos.

31.



SCHREIBGERATE VON LAMY

LAMY 2000 UND ABC

Was macht den Lamy 2000 und abc so besonders?

Seine Form ist aus einem Guss,
konsequent modern, ergonomisch
gestaltet und sein Schaft besteht
aus neuartigen Materialien wie
geblrstetem Polykarbonat und
Edelstahl.

Bei Schreibgeraten kommt
es auf Griffstiicke mit einer
altersgerechten Ergonomie
an, die beim Schreiben einen
sicheren Halt geben und

ein Verkrampfen der Finger
verhindern.

Das sieht man sofort, wenn man den Lamy abc
Schreiblernstift oder Schreiblernfiiller anschaut. Beide
wurden von der Entwicklungsgruppe Mannheim /
Prof. Bernt Spiegel Rindgerecht und pddagogisch richtig
gestaltet. Wenn man Schreiben lernt, haben sie einen
positiven Einfluss auf die Entwicklung der Feinmotorik
und einer gut lesbaren Handschrift.

32.



SCHREIBGERATE VON LAMY

LAMY 2000 UND ABC

I Welcher Stift findet

sich in (fast) jedem eurer
Federmappchen?

ﬂ%

Woran kRénnte es liegen,
dass die Hand beim
Schreiben verkrampft?

33.



DEUTSCHE MARKEN UND IHRE LOGOS

BEKANNTE ERKENNUNGSZEICHEN

Deutsche Marken, ihre Logos und womit man den Mount
Rushmore reinigt.

Woran erkRenne ich eine Marke? Zuerst an ihrem Logo. Und was
ist ein Logo? Ein Logo ist ein Bildzeichen oder ein Schriftzug,
der sofort wiederzuerkennen ist und sich leicht einpragt. Ob das
grof3e ,M*“ von McDonalds, der ,Swoosh® von Nike, die ,drei
Streifen” von Adidas, das ,dynamische Quadrat“ der Deutschen
Bank, der ,angebissene Apfel“ von Apple, der ,,geschwungene
Schriftzug® von Coca-Cola oder die ,Muschel“ von Shell — diese
Markenzeichen werden Uberall auf der Welt sofort wieder-
erkannt. Die einfachste Lsung ist bei Logos oft die wirkungs-
vollste.

34.



DEUTSCHE MARKEN UND IHRE LOGOS

BEKANNTE ERKENNUNGSZEICHEN

Bekannte deutsche Marken sind beispielsweise BMW, Porsche, Karcher,

. 'y\' ‘\' W\&vl Haribo, Mercedes-Benz, Audi und Volkswagen. Man erkennt sie (manchmal)
\WJowmit ret 7 IElpetesaeh . ;
‘\' Eushw‘oré b am Design der jeweiligen Produkte, ganz sicher aber am Logo. Zeichen,
6{5“ MOUV\ an denen man eine Marke und deren Produkte erkennt, fallen nicht vom

Himmel. Jemand hat sie gestaltet, und damit andere sie nicht verwenden
dirfen, miissen sie in ein Register eingetragen werden,

35.



DEUTSCHE MARKEN UND IHRE LOGOS

BEKANNTE ERKENNUNGSZEICHEN

Hat die Marke einen Namen und ein Logo, muss sie
noch bekannt werden. Wie man das macht und sich
ins Gesprach bringt, zeigt das Beispiel des deutschen
Reinigungsspezialisten Karcher. Das Unternehmen
hat 2005 im Rahmen eines Kultursponsorings eine
,Gesichtspflege fiir amerikanische Prasidenten®
durchgeftihrt. In Zusammenarbeit mit dem National
Park Service wurden die Prasidentenkopfe am Mount
Rushmore in South Dakota von Flechten, Algen,
Moos und anderen organischen Verschmutzungen
befreit, da sie den Stein auf lange Sicht geschadigt
hatten.

KARCHER

36.



DEUTSCHE MARKEN UND IHRE LOGOS

BEKANNTE ERKENNUNGSZEICHEN

| Welche deutschen Marken
kRennst Du noch?

I Man sagt, ein Logo ist dann gelungen,
wenn man es mit dem dicken Zeh in

den Sand zeichnen kRann. Welche Logos
Ronntest Du zeichnen?

“ﬂ

Achtung Zungenbrecher: Wie heil3t die
Marke, mit deren Produkte der Mount

Rushmore gereinigt wurde? (Wegen der
Aussprache)

37.



DER STUHL PRO VON KONSTANTIN GRCIC

PRO CHAIR (FLOTOTTO)

Der Stuhl PRO von Konstantin Grcic. In mehr als
eine Richtung sitzen.

Den Stuhl PRO des deutschen Mdbelherstellers

Flototto hat Konstantin Grcic ['grtftt[] entworfen.

Grcic ist einer der erfolgreichsten deutschen
Industriedesigner der letzten 20 Jahre.

38.




DER STUHL PRO VON KONSTANTIN GRCIC

PRO CHAIR (FLOTOTTO)

PRO steht in der Tradition des ,Fl&totto
Formsitzes" aus den 1950er Jahren, der mehr als
21 Millionen Mal fur Kindergarten, Schulen
und Universitaten gebaut wurde. Grcic hat den
Schulstuhl 2012 véllig neu interpretiert.

Obendrein sieht der PRO cool aus, und es
gibt ihn in vielen Farben und Varianten.

Dass PRO mebhr ist als nur ein Stuhl, liegt an seinem
Design: Auf diesem Stuhl Rann man nicht nur sitzen,
er fordert ein aktives und dynamisches Sitzen. Die
gebogene Form seiner Rickenlehne ldsst einen gerade
sitzen. Durch die Aussparungen an der Lehne kann
man sich verkehrtherum hinsetzen und die Arme auf
der Lehne abstiitzen. Auch seitlich sitzen geht prima.

Der Name PRO war (brigens ein Vorschlag
des Designers Konstantin Grcic. Er steht fir
PRO-aktives Sitzen, PROfessionelle Lésung,
PRO = positiv, PRO = man ist dafiir. Und der
Name ist kurz und einpragsam.

39.



DER STUHL PRO VON KONSTANTIN GRCIC

PRO CHAIR (FLOTOTTO)

| Ist der Stuhl auf dem Du

sitzt bequem? Was
wirde ihn bequemer
machen?

-‘

Was ist das meist
genutzte ProduRt in
Eurer Schule?
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INGO MAURER

LUCELLINO & BULB (INGO MAURER)

Die Glihbirne bekommt Flugel.
Der Lichtkinstler Ingo Maurer und
seine Leuchten.
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INGO MAURER

LUCELLINO & BULB (INGO MAURER)

Deutsches Design mag oft fur ,perfektes Funktionieren®

stehen. Es hat aber auch ganz andere Seiten und
andere Vorzlige zu bieten. Bei dem Lichtdesigner Ingo
Maurer flistern die Entwiirfe dem Betrachter eher
kurze Geschichten zu. Und die sind meist recht lustig
und treiben ihre Scherze auch mal mit Materialien,
die auf den ersten Blick nichts mit einer Leuchte zu tun
haben. Deshalb gilt Maurer als der Poet unter den
Lichtdesigner®innen.

r

NN

1]

Maurer liebte das Spiel mit all den Teilen,
aus denen Leuchten und Licht entstehen.
Und er liebte Anspielungen. So hat er
eine Hangeleuchte aus einer Campbells
Suppendose gemacht (und damit Andy

Warhol gegrif3t).

Bekannt wurde er, als er 1966 die
Tischleuchte ,Bulb® vorstellte. Sie
war einer vergréferten Glihbirne
samt Gewinde nachempfunden und
verdoppelte so das Leuchtmittel
" ihrem Inneren.

Bei seiner ,Lucellino” setzt er
das Leuchtmittel selbst in
Szene. Hierbei verlieh er einer
Glilhbirne tatsdchlich Flugel,
als sei sie ein Insekt oder ein
Vogel, der in der Luft schwebt.
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INGO MAURER

LUCELLINO & BULB (INGO MAURER)

ﬂ‘

Anhand welches Produkts
wirdest Du Deiner Rleinen
Schwester oder Deinem
Rleinen Bruder erklaren,
was Design ist?

I Zu welchem industriell
gefertigten Produkt hast
Du eine besondere

Bindung / Beziehung?
Und warum?
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ENTDECKE DESIGN — ENTDECKE DEUTSCHLAND!

INHALTSVERZEICHNIS

EinfUhrung in die
Handreichung

(fir Padagog*innen)
. Zielgruppe

. Vargehensweise

Video

G

Kurzer Ruckblick

Einleitung

Sieben Beispiele fiir gutes Design

1. Glnter Kupetz Perlenflasche

2. Braun Taschenradio T3 & Apple iPod

3. Liniennetzplan und Piktogramme der Berliner Verkehrsbetriebe (BVG)
4. Lamy 2000 & abc

5. Deutsche Marken und ihre Logos :

6. Flototto PRO Chair

7. Ingo Maurer Lucellino & Bulb =

Design hat

Klicke hier fir ein
paar Rurze Infos zur
Handhabung

viele Facetten In

. Einflihrung in den Praxisteil

#1DollarLamp

e Materialien und Rahmenbedingungen

. Umsetzung
c Prdsentation
. Upload

. Beispielfotos

—> Bildnachweise



EINFUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN




EINFUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

Was heisst Design?

Design ist ein Objekt oder

eine Dienstleistung \Q,

ﬁ] Was kann Design?
Design ist eine Aufgabe
=
)
Wer macht Design?

Design als Tatigkeit

Was lehrt Design?
Design als Methode

Design ist eine Denkweise

5
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EINFUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

- Was heisst Design?
r Design ist ein Objekt oder
eine Dienstleistung

Design kann ein physisches Produkt sein, wie beispielsweise
die Perlenflasche. Es kann aber auch komplexe Zusammenhange
wie die grafische Aufbereitung des Berliner Verkehrsnetzes

nachvollziehbar darstellen und so Systeme fir die Nutzer®innen
% verstandlich machen.
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EINFUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

Wer macht Design?

Design als Tatigkeit

Designer*innen probieren
Dinge aus, scheitern,
entwickeln weiter, um am
Ende eine Idee erfolgreich
umzusetzen.



EINFOHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

\ / Was kRann Design?

Design ist eine Aufgabe

~ s
Eine der Aufgaben von Design ist es,
gesellschaftliche Herausforderungen
aufzugreifen und Dinge fur die
~ Menschen besser nutzbar zu machen.
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EINFOUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

Wie geht Design?
Design ist eine Denkweise

Um neue Wege zu denken und zu gehen, ist es von groRBer Bedeutung,
wie man eine Aufgabe angeht. Um kreative Prozesse erfolgreich
umzusetzen, braucht es: Empathie, Aufgeschlossenheit, Optimismus,
Tatendrang, Leidenschaft, Entdeckerfreude, Neugier, die Freude an
Vielfalt und den Mut, aus Fehlern zu lernen.
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EINFOUHRUNG PRAXISTEIL

DESIGN HAT VIELE FACETTEN

Was lehrt Design?

Design als Methode

Recherchen effektiv auswerten,
Feedbackschleifen einplanen, Prozesse
effektiv strukturieren, Ronzeptionelles
Entwickeln, aktiv eigene Ideen umsetzen,
Ergebnisse verstandlich prasentieren,...
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#1DollarLamp

ERSTELLE DEIN EIGENES LEUCHTEN-MODELL




#1DollarLamp

MATERIAL UND RAHMENBEDINGUNGEN

Bevor Du mit dem Entwurf Deiner Leuchte beginnst,
beantworte Dir zuerst die Frage:

Noch et T“"‘r T"ﬂys

i ?
Wer soll die Leuchte nutzen: Zur Uw\sg\'zuﬁj
In welcher Situation soll die Leuchte verwendet und «  Es gibt kein Richtig oder Falsch -
Du hast nichts zu verlieren.

in welcher Umgebung soll sie eingesetzt werden? . o iilspleletistt undineudieti

es gibt unendlich viele Lésungen,

. ) . ine Id tzen!
Welche Besonderheit weist Deine Leuchte auf? cine dee imetsetzen

Design reagiert auf ein Bedrfnis!



#1DollarLamp

LOS GEHT’S!

Verbinde die Teile! So bringst Du
Deinen Entwurf zum Leuchten:

U

Du benotigst

€ 1.eD-Leuchte

o 1 Batterie

o Bis zu 30 Zentimeter
Kupferband
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#1DollarLamp

MOGLICHE FEHLERQUELLEN

Eine Rurze Erklarung, falls die Lampe
nicht leuchtet:

Sind Plus- und Minuspol an LED oder
Batterie vertauscht?

Uberlagern / beriihren sich vielleicht
die beiden Kupferbander (Kurzschluss)?

Sind wirklich alle Kontakte zwischen
Batterie und LED intakt?




inuten
#1DollarLamp Stellt einen Timer auf 15 Min

d startet gemeinsam mit dem
LOS G E HT’S ! @ tItlr;odselfbau‘.

Verwende maximal finf weitere der folgenden Materialien:

Magnet

Klebeband Trinkhalm

Klemme
( Kupferband

Gartendraht Klebepunkte

Musterbeutel-
kRlammer

Eisstil
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PRASENTATION

PRASENTIERE DIE FERTIGE LEUCHTE

Hier noch eine Hilfestellung: Gehe dabei auf Deine
urspringliche Idee ein:

Wer soll die Leuchte nutzen? \

In welcher Situation soll die Leuchte verwendet und
in welcher Umgebung soll sie eingesetzt werden?

Welche Besonderheit weist Deine Leuchte auf?



UPLOAD

UPLOAD

Fotografiere Deine fertige Leuchte und lade das Foto bei Instagram unter #1DollarLamp hoch.
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ENTDECKE DESIGN - ENTDECKE DEUTSCHLAND!

BILDNACHWEIS

Perlenflasche von Glnter Kupetz, 1969. © Andre] Kupetz

Braun Taschenradio T3 von Dieter Rams, 1958. © BRAUN P&G / Braun Archive Kronberg

Braun Taschenrechner ET 33 von Dieter Rams, Dietrich Lubs und Ludwig Littmann, 1977. © BRAUN P&G / Braun Archive Kronberg
Apple iPod von Jonathan lve, 2001. © Apple Inc.

BVG-Piktogramme und Liniennetzplan von Erik Spiekermann, Anfang der 1990er. © Berliner Verkehrsbetriebe (BVG)

LAMY abc von der Entwicklungsgruppe Mannheim / Bernt Spiegel, 1987. © C. Josef Lamy GmbH

LAMY 2000 von Gerd A. Miiller, 1966. © C, Josef Lamy GmbH

Logo Adidas © Adidas AG

Logo BMW © BMW AG

Logo Porsche © Dr. Ing. h.c. F. Porsche AG

Logo Karcher © Alfred Karcher SE & Co. KG

Logo Haribo © HARIBO GmbH & Co. KG

Reinigung der Prasidentenkdpfe am Mount Rushmore in South Dakota (USA) durch Karcher, 2005. © Alfred Kércher SE & Co. KG
PRO Chair C-Gestell von Konstantin Grcic, 2012. © Fltotto Einrichtungssysteme GmbH

Lucellino NT von Ingo Maurer, 1992, © Ingo Maurer GmbH

Bulb von Theo Miiller, Ingo Maurer & Team, 1966. © Ingo Maurer GmbH
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ENTDECKE DESIGN — ENTDECKE DEUTSCHLAND!

HANDREICHUNG

Anleitung zur Umsetzung eines Designworkshops an der Schule

.'@@

official project partner

qud@ 0t | Germany :DEUTSCHES
_t"ﬁ— A | and the US. “DESIGN
= FMUSEUM
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